Curs : Tehnici Promotionale

Descriere ocupatie :

Promovarea este un program dirijat, ce include metode si tehnici
de comunicare, realizat cu scopul de a prezenta compania si
produsele sale consumatorilor potentiali ; de a comunica atributele
importante ale produselor, de a facilita vanzarea acestora si, astfel,
de a contribui la maximizarea efortului pe termen lung.
Specialistii romani considera ca promovarea reprezinta un
ansamblu de activitati cu obiective si mijloace de actiune extrem
de variate, presupunand o informare atenta a consumatorilor
potentiali si a intermediarilor, actiuni specifice de influentare a
comportamentelor de cumparare si de consum, de sprijinire a
procesului de vanzare.

Prin promovare se intelege preocuparea unei organizatii de a emite
mesaje persuasive care sa actioneze, sub forma unor impulsuri,
fie in sensul impingerii produsului, serviciului sau organizatiei
catre consumator, fie in vederea atragerii publicului tinta catre
produs, serviciu sau organizatie ; asemenea preocupari permit
stabilirea unui contact optim intre elementele care constituie
obiectul promovarii si publicul vizat, conducand, in cele din urma,
la dezvoltarea activitatii anuntatorului.

Activitatea promotionala, aceasta reprezinta un demers de natura
comunicationala riguros planificat, realizat pe o perioada
determinata de timp sub forma unor campanii in cadrul carora, cu
ajutorul unor tehnici specifice ( publicitate, promovarea
vanzarilor, relatiile publice si forta de vanzare ), se actioneaza in
vederea relizarii unor obiective legate de notorietatea sau imaginea
unui produs, serviciu sau organizatie sau pentru stimularea
publicului tinta de a adopta un anumit comportament, toate acestea
cu scopul de a contribui la maximizarea profitului organizatiei pe
termen scurt, mediu sau lung.

Prin urmare comunicatia de marketing se poate realiza in mod
concret prin intermediul a doua categorii de tehnici:

» tehnici de comunicare promotionala, presupunand actiuni
cu caracter temporar, ce se desfasoara in cadrul unor
campanii si

» tehnici de comunicare continua, incluzand demersurile
menite sa asigure 0 comunicare neintrerupta cu publicul
vizat.




/’”) Scop si obiectivul cursului :
Evidentierea corecta si intelegerea continutului comunicatiei de

O marketing in functie de : specificul obiectivelor urmarite, sfera de
actiune, natura metodelor si tehnicilor utilizate .

Obiective:

Cunoasterea continutului comunicatiilor de marketing
Definirea procesului de comunicare

Cunoasterea formelor de comunicare

Cunoasterea procesului de comunicare specific
marketingului

Cunoasterea continutul comunicarii in marketing
Cunoasterea activitatii prestatorilor de servicii din domeniu
Elaborarea strategiei de comunicare
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Grup Tinta :
» Persoane care doresc sa lucreze in cadrul compartimentului
de marketing al unei companii
» Administratori de firme
» Manageri

Competente dobandite :

Sa explice cum functioneaza mijloacele de comunicare in
marketing

Sa elaboreze o strategie de comunicare

Sa analizeze factorii care influenteaza structura mixului
promotional

Sa inteleaga continutul conceptelor reclama si publicitate

Sa explice modul cum sunt concepute si derulate campaniile de
promovare

Sa explice modul in care companiile utilizeaza relatiile publice
pentru a comunica cu propriul public

Sa analizeze rolul personalului din cadrul compartimentului de
marketing al unei companii

Tematica :

. Continutul Comunicarii de Marketing

. Procesul de Comunicare in Marketing
Marca

. Publicitatea

. Prestatorii de Servicii in sfera Comunicatiilor in Marketing
. Promovarea vanzarilor

. Relatiile publice. Comunicarea prin eveniment

. Strategia de comunicare comerciala
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=, Studii si /sau calificari :
} Studii superioare ( Diploma de Licenta sau Adeverinta )




Tip Curs :
Perfectionare

Durata :

Varianta 1 in Clasa : 40 de ore ( 5 zile)
Varianta 2 Blended Learning : 6 saptamani
Varianta 3 E-Learning : 5 saptamani

Desfasurare :

Varianta 1 in Clasa :

16 ore Pregatire teoretica : Consta in parcurgerea si rezolvarea
de exercitii conform programei de curs

24 ore Pregatire practica : Consta in elaborarea unui Studiu de
Caz, sub indrumarea formatorilor, in timpul cursului si care va
constitui proba practica ( proiectul ) pentru examinarea finala
Varianta 2 Blended Learning :

5 saptamani in format Elearning + parcurgerea unei pregatiri
intensive + examenul conform procedurii ANC

Varianta 3 E-Learning :

5 saptamani pe platforma online : saptamanal cursantul va avea
posibilitatea de a parcurge in ritm propriu modulul teoretic + test
saptamanal online + tema saptamanala

La final se va sustine examenul final : testul final online +
proiectul realizat pe parcursul celor 5 saptamani

Cursantii care promoveaza examenul final vor obtine Diploma de
Absolvire din partea ID CONSULTING

Pret :

Varianta 1 in Clasa : 750 lei

Costul cursului include : Mapa de curs, Suportul de curs in
format electronic si pe hartie, Certificatul de Absolvire si
Suplimentul descriptiv, Diploma de Absolvire din partea ID
CONSULTING, Materiale informative, Taxa de examinare si
Pauzele de cafea .

Varianta 2 Blended Learning : 400 lei + 250 lei (taxa
examinare)

Costul cursului include : Mapa de curs, Suportul de curs in
format electronic, Certificatul de Absolvire si Suplimentul
descriptiv, Diploma de Absolvire din partea ID CONSULTING,
Materiale informative, Taxa de examinare si Pauzele de cafea .
Varianta 3 E-Learning : 400 lei

Costul cursului include :Suportul de curs in format electronic,
Diploma de Absolvire din partea ID CONSULTING si Materiale
informative .




Plata :

Contravaloarea cursului va fi achitata integral in Contul IBAN :
RO82RZBR0000060016535574 deschis la Raiffeisen Bank SA ,
Agentia Independentei lasi , copia ordinului de plata prin care s-a
achitat taxa de curs va fi trimisa pe adresa de e-mail :
office@idconsulting.ro

Inscriere :

Inscrierea participantilor se poate face :

- In limita locurilor disponibile, in ordinea primirii
documentelor necesare inscrierii

- Cel tarziu cu 7 zile inainte de data anuntata pentru
inceperea cursurilor

Pentru Varianta 1 in Clasa si Varianta 2 Blended Learning :
Inscrierea se va face in limita locurilor disponibile ( minim 15
participanti — maxim 28 ) prin primirea de catre organizatori a
Formularului de inscriere completat

Acte Necesare Inscrierii :

- Copie dupa actul de identitate (C.l.sau B.1.)

- Copie dupa certificatul de nastere

- Copie dupa certificatul de casatorie ( in cazul schimbarii
numelui)

- Copie dupa diploma de licenta

- Adeverinta medicala ( in original cu mentiunea "clinic sanatos
sau “apt inscriere curs ...”)

Pentru Varianta 3 E-Learning :

Acte Necesare Inscrierii :

- Copie dupa actul de identitate (C.l.sau B.1.)

- Copie dupa certificatul de nastere

- Copie dupa certificatul de casatorie ( in cazul schimbarii
numelui)

- Copie dupa diploma de licenta

Detalii Suplimentare :

Varianta 1 si Varianta 2 :

- Grupa minima 15 persoane maxim 28 persoane

- Examenul de absolvire (si Pregatirea suplimentara ) se va sustine
la sediul ID CONSULTING ( sau intr-o locatie mentionata in
prealabil ) si va consta intr-o proba teoretica (test grila) si una
practica ( proiect — Studiu de Caz)

- Prin promovarea examenului de absolvire se obtine Certificat de
Absolvire ANC impreuna cu Suplimentul descriptiv.

Pentru orice alte detalii legate de curs va rugam :

Urmariti informatiile de pe site-ul ID CONSULTING
Contactati-ne pe de e-mail : office@idconsulting.ro sau la telefon :
0736924359, 0748763228
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